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Dames en heren,

…………….
De Duin en Bollenstreek als toeristisch landschap. Al 60 jaar lang kun je in de statistieken van Amsterdam zien wanneer de Keukenhof open gaat. Niet alleen Amsterdam maar heel Nederland heeft dankzij de Bollenstreek een extra toeristisch seizoen.
De bloeiende tulpenvelden zijn in het voorjaar een uniek USP voor ons land. Nog steeds.

Niet voor niets heeft het NBTC in het HOLLAND logo een tulp.

Alsof er niets veranderd is. Of toch wel.
De Keukenhof is nog steeds actueel, omdat ze hier steeds met de veranderingen en ontwikkelingen in de markt bezig zijn. Nieuwe publieks voorzieningen, nieuwe parkeerterreinen, nieuwe presentaties en nieuwe marketing instrumenten om een veranderd publiek aan zich te binden. Om bezoekers te blijven trekken. En ik kan U verzekeren dat is en blijft hard werken, ieder jaar weer.

De bollenvelden die onlosmakelijk verbonden zijn met het voorjaarstoerisme in deze streek, die zijn er nog wel maar hebben die zich ook aangepast aan de veranderende bezoekers ?  Het typische bollenlandschap heeft de tand des tijds wel overleefd maar niet zonder schade. Meer bebouwing, minder openheid, meer verrommeling. En het is behoorlijk drukker geworden. Als we stapvoets file rijden door de bollenstreek hoeven we niet meer uit te stappen om foto’s van de velden te maken, als we een van de spaarzaam wordende open vensters passeren, maar van de streek genieten is volgens mij iets anders. 

Sinds het Pact van Teylingen, waaraan ook het toerisme sinds 2003 participeert, is er aandacht voor de kwaliteit en de belevingswaarde van het unieke landschap. Maar aandacht tijdens bijeenkomsten als vandaag is niet voldoende. Er moet daadwerkelijk iets gebeuren. Een stevige opdracht voor de GOM.
Het publiek is veranderd.  Kwamen er vroeger bussen uit Engeland met de nachtboot op en neer voor een dagtocht naar de bollen. Toen namen ze en passant ook nog een bezoek aan de Euromast en een rondvaart in Amsterdam onderweg mee. Dat is technisch niet meer mogelijk, daarom is deze vorm van toerisme verdwenen. Net zoals er bijna geen bussen komen die gasten laten slapen bij particulieren in alle dorpen in de streek. De toenmalige VVV’s hadden het er druk mee.
Meer voorjaarsbezoekers komen met de auto, al dan niet voorzien van een fietsenrek. Want dat is ook iets wat opvalt, een bezoekje aan de Keukenhof wordt meer en meer gecombineerd met een fietstocht of een wandeling langs de bollenvelden. Vaak ook onervaren fietsers of wandelaars. En zeker niet ervaren om te wandelen of fietsen in de drukte rondom de Keukenhof. Wij hebben de omgeving vaak niet erg vriendelijk voor deze gasten ingericht. 
Dat brengt mij op het 2e thema voor de toekomst. Het recreatieve fiets-, wandel-, en vaarroute netwerk. Ontbrekende schakels en recreant vriendelijke inrichting van de infrastructuur. Het fietspadenplan in de regionale structuurvisie geeft aan waar. Investeringen die vaak in combinatie met andere investeringen gerealiseerd kunnen worden. Als de GOM dat slim aanpakt kunnen we in de komende tijd een slag maken. De aanpak van de verrommeling , de herstructurering van de agrarische bedrijvigheid en de realisatie van de EHS, geeft volop kansen om slimme combinaties te maken en ook de recreatieve infrastructuur  voor fietsers en wandelaars te versterken
De Duin en Bollenstreek is echter meer dan de Keukenhof en bloeiende bollenvelden. 

De badplaatsen, de landgoederen, de Kaag en Brassem, de attracties zoals het Panorama of Space Expo. En de nabijheid van Leiden en Haarlem. Een ideaal gebied om allerlei producten te combineren en samen te profiteren. Het recreatieve fiets- en wandelroute netwerk helpt daarbij. Fietsen in de Bollenstreek wordt nog leuker en makelijker als het fietsknooppunten systeem eindelijk eens wordt gerealiseerd. 

Het helpt om combinaties te maken, niet alleen in het voorjaar maar het hele jaar rond. Want dat is een uitdaging voor de streek om het hele jaar aantrekkelijk te zijn. Het verbinden van producten , belevenissen in de regio vergroot de aantrekkelijkheid om hier ook voor een paar dagen te verblijven ook buiten het voorjaar en de zomer. 
Daarmee kom ik vanzelf bij het laatste thema. Hoe gaan we de streek presenteren, verkopen. Ieder voor zich, oké, en als dat de keuze is van individuele gemeenten prima, maar hoe organiseren we dan mogelijkheden om goede combinaties tot een succes te maken. Misschien dat de samenwerking tussen gemeentes binnen de GOM inspiratie geeft om daar een passende vorm voor te vinden. Want de streek aan de man brengen is hard werken ieder jaar weer. Met de ijzersterke troeven als Keukenhof, de Bollenvelden, de badplaatsen en al die andere attracties hebben we iets heel bijzonders in handen waar we meer profijt uit kunnen halen door meer toeristen en recreanten te verleiden om hier naar toe te komen. 
